Ekonomie

Ekonomie je véda, kterd se zabyva studiem zplsobu, jak lid¢, firmy a spolecnosti
rozhoduji o vyuzivani vzacnych a omezenych zdroji k uspokojovani svych potieb a
prani.

DELENI

Mikroekonomie
e Zkouma chovani jednotlivcl, domécnosti a firem.

Makroekonomie
e Zabyva narodnim hospodafstvim jako celkem.

NABIDKA A POPTAVKA

Poptavka
e Poptavka predstavuje mnozstvi zbozi nebo sluzeb, které jsou spotiebitelé
ochotni koupit za rizné ceny v ur¢itém ¢asovém obdobi.
e Poptavka je ovliviiovana n¢kolika faktory:
e Cena zbozi nebo sluzby
o Klesajici cena obvykle vede k narGistu poptavky, a naopak, rostouci
cena muze snizit poptavku.
e Piijmy spotiebiteld
o Cim vy3si piijmy, tim v&tsi potencial k ndkupu.
o ZvySeni piijmi miZe vést k posunu poptavky doprava.
e Ocekavani
o Ocekavani o budoucich cendch nebo zménach v ekonomice mohou
ovlivnit soucasnou poptavku.
e Ceny ndhradnich vyrobkl
o Pokud jsou k dispozici levnéjsi nebo kvalitngjsi alternativy, mize dojit
k pfesmérovani poptavky.
e Predpoklady odbérateld
o Demografické faktory, preference, a kulturni vlivy mohou ovlivnit
poptavku.

Zakon Kklesajici poptavky
e S narGstem ceny kleséa poptavka, a naopak, s poklesem ceny roste poptavka.
e Tento zdkon pomaha ilustrovat, jak spotiebitelé reaguji na zmény cen.

Nabidka
e Nabidka znamend mnozstvi zbozi nebo sluzeb, které jsou firmy nebo
jednotlivei pfipraveni prodat za rtizné ceny v ur¢itém ¢asovém obdobi.
e Nabidka je ovlivilovana nékolika faktory:

e Cena vyrobnich faktorti
o Naklady na vyrobu, vcetné surovin, prace a technologii, ovliviuji
schopnost firmam nabizet zboZi nebo sluZzby na trhu.




e Ceny konkurenénich vyrobku
o Konkurence miize ovlivnit ceny a tim 1 nabidku na trhu.

e Ocekavani producentt
o Ocekéavani budoucich zmén v ekonomice nebo vyrobnich nakladech
mohou ovlivnit nabidku.

e Technologicky pokrok
o Nové technologie mohou zlepsit efektivitu vyroby a zvysit nabidku.

e Podpora nebo restrikce ze strany vlady
o Ruzné formy regulace mohou ovlivnit, jak a za jakych podminek
mohou firmy nabizet své vyrobky.

Ziakon rostouci nabidky
e S rostouci cenou roste nabidka, a naopak, s poklesem ceny klesa nabidka.

ROVNOVAHA NA TRHU

e Rovnovaha nastava, kdyz se mnoZzstvi nabizeného zbozi shoduje s mnoZzstvim
poptavanym spotiebiteli za danou cenu.

e V tomto bod¢ se setkavaji poptavka a nabidka, coz vede k urcité cené a
mnozstvi na trhu.

e Pokud se cena pohybuje mimo tento bod, miize dojit k nerovnovaze a tlaku na
cenu a mnoZzstvi.

Zakladni Komponenty Trhu
e Kupuyjici: Jednotlivci, firmy nebo instituce, které maji zdjem nakupovat zbozi
nebo sluzby.
e Prodavajici: Firmy nebo jednotlivci, ktefi nabizeji zbozi nebo sluzby k prodeji.

Dynamika Trhu
e Zakon poptavky a nabidky
o Cena a mnoZstvi na trhu jsou stanoveny interakci poptavky a nabidky.

e Elasti¢nost
o Mira, jakou poptavka nebo nabidka reaguje na zmeény cen.

o Konkurence
o Muze byt monopolni (jedno dominujici podnikani) nebo konkurenéni
(vice subjektl soutézi mezi sebou).

Nastroje na Ovliviiovani Trhu
e Fiskalni politika
o Ovliviiovani ekonomiky prostfednictvim vladnich vydajt a dani.

e Mc¢nova politika
o Ovlivitovani penézni nabidky, irokovych sazeb a inflace.




Vliv Vlady a Regulace
e Pravni Ramec
o Vytvareni pravidel pro fungovani trhu.

e Antimonopolni zdkony
o Ochrana pfed nezadoucimi monopolnimi praktikami.

Rizika a Volatilita
e Trhy mohou byt ovlivnény vnéjsimi udalostmi, politikou, piirodnimi
katastrofami nebo finan¢nimi krizemi.

NAKLADY A ZISKY

Naklady
e Naklady se tykaji financnich i nefinan¢nich ztrat, které jsou spojeny s urcitou
¢innosti.
e Naéklady mohou zahrnovat rtizné aspekty, v€etné financnich prostredk, ¢asu a
usili.

Zisky
e Zisk je rozdil mezi piijmy a naklady.
e Rozumi se jim financni odména za podnikani nebo investici

ROZDELENI ZBOZI A SLUZEB

Zboii
e Fyzické produkty, které mohou byt vidény a dotykany.
e To miiZe zahrnovat vyrobky jako elektronika, obleceni, potraviny atd.

Sluzby
e Nehmotné produkty, které jsou vysledkem lidské ¢innosti.
e Patii sem naptiklad vzdélavani, zdravotni péce, bankovni sluzby nebo opravy.

INFLACE A NEZAMESTNANOST

Inflace
e Rist celkové urovné cen zbozi a sluzeb v ekonomice.
e Inflace mize byt méfena indexem spotiebitelskych cen (CPI) a producentt
zbozi (PPI).
¢ Inflace miZe ovlivnit kupni silu mény a ekonomickou stabilitu.

Nezaméstnanost
e Pom¢r lidi, kteti nemaji praci, k celkové pracovni sile.
e Nezaméstnanost mize mit negativni dopady na ekonomiku, vetné snizeni
spotteby a narlstu socidlnich problémd.



Spojitost
e Existuje obvykle opacny vztah mezi inflaci a nezaméstnanosti zndmy jako

Phillipsova kiivka.
e ZjednodusSen¢ feceno, nizka nezaméstnanost obvykle souvisi s vyssi inflaci a
naopak.
HDP A HNP

HDP (Hruby Domaci Produkt)
e Mc¢ii celkovou hodnotu zbozi a sluzeb, které ekonomika produkuje za urcité
obdobi (obvykle rok) na uzemi konkrétniho statu.

HNP (Hruby Narodni Produkt)
e Meéii hodnotu vSech vykonli produkovanych ob¢any zemé, at’ uz doma nebo v
zahranici.

Rozdily
e HDP se zamétuje na produkci v rdmci hranic zemé, zatimco HNP zohlediuje
vykon obcantl, bez ohledu na to, kde na svété pracuji nebo podnikaji.



